Zarzadzenie nr 111/24 / 2014

Burmistrza Miasta Jasta
z dnialgb 04 . 2014 r.

w sprawie: zasad uzywania i wykorzystania Znaku promocyjnego Miasta Jasta.

Na podstawie art. 31 w zwigzku z art. 33 ust.1 i ust.3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzgdzie
gminnym (Dz. U. z 2013 r. poz. 594 z p6zn. zm.) oraz w oparciu o Zarzadzenie nr 111/161/2013 z dnia
31.10.2013 r. w sprawie wprowadzenia Strategii Wizerunkowej Miasta Jasta , zarzagdzam, co
nastepuje:

§1.

1. Znak promocyjny Miasta wykorzystywany jest w promocji, kreacji wizerunkowe;j
i komunikacji marki Jasto. (Specyfikacja Znaku stanowi zatacznik nr 1 do Zarzadzenia).

2. Zgode na wykorzystanie Znaku wydaje Burmistrz Miasta na podstawie ztozonego wniosku.
(Wzér wniosku stanowi zatgcznik nr 2 do Zarzadzenia).

§2.

1. Wprowadzam obowigzek umieszczania Znaku we wszystkich zewnetrznych dziataniach
promocyjnych, prowadzonych przez miasto Jasto i jego jednostki organizacyjne oraz
podmioty bez ubiegania sie o zgode, o ktérej mowa w § 1 ust.2.

2. Prawo uzywania Znaku bez ubiegania sie 0 zgode przystuguje takze podmiotom, ktdre
z miastem Jastem realizujg wspoéine projekty kulturalne, promocyjne, sportowe i inne,

a uzywanie znaku ma miejsce w czasie realizacji tych projektow lub w czasie okreslonym
w umowie pomiedzy miastem Jastem i partnerem projektu.

§3.
Zasady uzywania i wykorzystania Znaku promocyjnego Miasta Jasta zostaty okreslone w regulaminie.
(Regulamin stanowi zatacznik nr 3 do Zarzadzenia).

§4.

Obowigzek dbania o prawidtowe stosowanie Znaku promocyjnego spoczywa na poszczegélnych
komoérkach organizacyjnych Urzedu, jednostkach organizacyjnych Miasta Jasta oraz podmiotach,
ktérym wydano zgode na uzywanie znaku promocyjnego.

§5.

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

URMIST

/

Andrzej Céernecki



Zatacznik nr 1 do
Zarzadzenia nr 111/21/2014
Burmistrza Miasta Jasta

z dnia 28 lutego 2014 r.

sl

W Z27272€ KLIMATY

Na znak promocyjny miasta Jasta sktada sie:

Wersja podstawowa

Logotyp zbudowany jest z miekkich liter pisma odrecznego. Wypetnienie nadaje wrazenie charakterystycznego
$ladu koloru wina, ktérym napis "Jasto" zostat namalowany. Catos¢ jest tagodna i przyjazna w odbiorze. Hasto
promocyjne jest krétkie, jednak zarowno w wersji polskiej, jak i angielskiej moze by¢ odczytane na wiele
sposobow. Odnosisie, zaréwno do wina, jak i do klimatu (w rozumieniu produktu, pogody i nastroju) oraz innego
(niepowtarzalnego) charakteru miasta i produktéw z niego pochodzgcych. W wersji polskiej hasto mozna
odczytac¢ na 3 sposoby: ,w inne klimaty", ,winne klimaty" i ,inne klimaty". Techniczne zasady kreacji tozsamosci
nowej markiokresla System Identyfikacji Wizualnej.

Kolorystyka

PANTONE 7434 C
100% 86% 63% BLACK (K) 70%
C:35 M:90 Y:50 K: 15 C:35 M:75 Y:40 K:5 C:25 M:55 Y:25 K:00 C:00 M:00 Y:00 K:70
R:152 G:55 B:87 R:165 G:90B:114 R:192 G:132 B:152 R:77 G:77 B:77

#: 973756 #: 345971 #:c08398 #: 4c4cac



Budowa i proporcje
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%ﬂé KLIMATY

Sposdb konstrukcji logo bazuje na zaleznosciach miedzy poszczegdlnymi elementami. Niedopuszczalne
jest samodzielne konstruowanie logo. Stanowi ono zamknietg cato$c i nie moze by¢ poddawane zadnym
znieksztatceniom. Nalezy korzystac tylko i wytgcznie z zapisu elektronicznego logo.

Pole ochronne




Wersja angielska

b

W Z7IE MOOD

Logotyp w wersji angielskiej stwarza rdzne mozliwosci interpretacyjne: ,in mood" tzn. byc¢
w nastroju/klimacie lub ,wine mood", czyli winny klimat (klimat do /nawino).
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W Z7272€ KLIMATY

Wersja monochromatyczna

Logotyp w wersji monochromatycznej nalezy stosowac wszedzie tam, gdzie ze wzgledow czytelnosci lub
technik reprodukcji nie jest mozliwe zastosowanie podstawowej wersji kolorystycznej. Jesli technika
reprodukcji pozwala na stosowanie skali szarosci zaleca sie stosowanie wersji monochromatycznej (szaros¢
70% lub biata, gdy wystepuje na tle). W przypadku, gdy stosujemy forme monochromatyczng biatg na
publikacjach kolorowych dopuszczalne jest zastosowanie koloru w celu wyrdznienia czesci hasta "inne" dla
wersji podstawowej oraz "in"dla wersjiangielskiej".



Zatacznik nr 3 do Zarzadzenia nr III/?A/ZOM

Burmistrza Miasta Jasta z dnia 48 Q2 2014 r.

Regulamin uzywania i wykorzystania Znaku promocyjnego Miasta Jasta.

§1.

1.Znak promocyjny powinien by¢ uzywany:

e Podczas uroczystosci krajowych i zagranicznych, ktorych miasto Jasto jest organizatorem,
wspotorganizatorem, uczestnikiem lub nad ktorymi patronat sprawuje Burmistrz Miasta
Jasta,

e Podczas wydarzen o charakterze sportowym, kulturalnym, edukacyjnym, turystycznym
i rekreacyjnym, organizowanych lub wspieranych finansowo czy rzeczowo przez miasto Jasto,

* Jako element graficzny publikacji wydawanych lub wspieranych finansowo przez miasto Jasto
i jego jednostki organizacyjne,

e Jako element dekoracyjny na upominkach i materiatach promocyjnych zwigzanych z miastem
Jastem,

e  Winnych przypadkach, jezeli jest to zwigzane z promocjg miasta.

§2.

1. O przyznanie prawa do postugiwania sie Znakiem mogg ubiegac sie osoby prywatne,
podmioty publiczne i gospodarcze, organizacje spoteczne oraz inne podmioty.

2. Przyznanie prawa do postugiwania sie Znakiem odbywa sie na pisemny wniosek
zainteresowanego podmiotu, zawierajacy udokumentowane informacje na temat
prowadzonej dziatalnosci i zamierzonego sposobu wykorzystywania znaku.

3. W odpowiedzi na wniosek Burmistrz zajmuje stanowisko, co do udzielenia prawa
postugiwania sie Znakiem, o czym zawiadamia pisemnie wnioskodawce. W przypadku
pisemnej zgody, Burmistrz okres$la zakres postugiwania sie Znakiem. Wyrazenie zgody mozna
uzalezni¢ od przedstawienia do akceptacji projektu graficznego wykorzystania Znaku.

4. Nie przewiduje sie ograniczen co do liczby podmiotéw, ktorym moze by¢ przyznane prawo do
postugiwania sie Znakiem.

§3.

1. Korzystajacy majg obowigzek przestrzegac zasad stosowania Znaku zgodnie z zatgcznikiem



nr 1 oraz z zapisem w Systemie |dentyfikacji Wizualnej dostepnego w Urzedzie Miasta w Jasle
oraz na stronie internetowej jako zatacznik nr 2 do Zarzadzenia Nr (11/161/2013 Burmistrza
Miasta Jasta z dnia 31.10.2013 r

W przypadku stosowania Znaku promocyjnego razem z herbem miasta Jasta, dotyczy to
podmiotdw, ktére organizuja przedsiewziecia pod Honorowym Patronatem Burmistrza
Miasta, Znaki te umieszcza sie w odpowiednim oddaleniu, tak, aby nie zakt6cic jasnosci
przekazu.

Nie dopuszcza sie stylizacji Znaku promocyjnego.

W przypadku Znaku umieszczanego na stronach internetowych i w publikacjach
elektronicznych korzystajacego, do Znaku dotgczony powinien by¢ aktywny link do strony
internetowej Urzedu Miasta w Jasle www.jaslo.pl

§4.

Znak nie moze by¢ uzywany w sposob godzacy w interes, prestiz oraz dobre imie miasta Jasta,
jej organow i jednostek organizacyjnych.

Znak nie moze by¢ wykorzystywany w kampaniach zwigzanych z wyborami lub referendami.
Osoby, ktdre uzyskaty zgode na uzywanie Znaku, nie mogg odstepowac prawa do
postugiwania sie Znakiem osobom trzecim.

§5.

Burmistrz moze odebrac prawo postugiwania sie Znakiem w przypadku naruszenia zapisow
Zarzadzenia, odstepstw od wydanej zgody, po uprzednim wezwaniu do zaniechania
naruszen. Prawo postugiwania sie Znakiem moze byc¢ cofniete, jezeli osoba, ktora uzyskata
takg zgode, nie zachowuje warunkow, na ktérych zostata udzielona.

W przypadku odebrania prawa postugiwania sie Znakiem lub po wygasnieciu okresu, na ktory
przyznane zostato prawo do jego uzywania, korzystajacy ze Znaku jest zobowigzany do
natychmiastowego zaprzestania postugiwania sie nim.

BURM ‘I:Z(z
Andrzej Catrnecki




Zatacznik nr 2 do Zarzadzenia nr 11124 /2014
Burmistrza Miasta Jasta z dnia @302 2014 r.

Burmistrz Miasta Jasla

Whiosek o wyrazenie zgody na uzywanie Znaku promocyjnego miasta Jasta

T. WnIosKodawey . ... e

2. Adres wnioskodawcey .. ..ot

3. Opis sposobu uzywania Znaku promocyjnego Miasta Jasta*

.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................

.......................................................................................

(podpis)

*podac¢, gdzie Znak promocyjny begdzie wykorzystany np. materiaty informacyjno-reklamowe
itp.
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